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				BAROQUE “All for JAPAN” PROJECT 「令和６年能登半島地震」支援募金受付終了のお知らせ
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						BRAND CONCEPT
					
	
						何を大事にしているか。

どう生きていきたいか。

だれと仲間でいたいのか。

どこへ進んでいきたいか。

何を愛しているか。


表明してみせよう、言葉にしなくても。

自分がかっこいいと信じるスタイルで。


今日、着るものを選ぶということは、

今日、生きる姿を選ぶということ。

飾らないものでいい。その分、深さと遊びを忘れずに。


Denim／Standard／Vintage／Culture  

４つのキーワードで、

人それぞれの「芯」を際立たせる。

着ることで、本当のあなたへ。




live my way.

MOUSSY
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						BRAND CONCEPT
					
	
						「Casual」「Girly」「Mode」をベースに発信する、ディテールへのこだわりが詰まった、

どこか必ず女性らしさを感じるアーバンスタイル。

さまざまなエッセンスをミックスした、時代の空気を体現するコレクションを展開。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						MOUSSYをはじめSLY,RODEO CROWNS WIDE BOWL,rienda,IMPORTなどがMIXされた洋服いっぱいのクローゼット。

自分らしい、他の人とは差がつくMIXコーディネートができるセレクトショップです。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						女性らしさに大人なエッジを効かせ

艶やかさに人を魅了させる

そんなセンシュアルなデザインを表現





～ The beauty of being yourself is essential ～
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						BRAND CONCEPT
					
	
						「OUR NU STANDARD」


世の中のスタンダードは進化していく。


過去に縛られず、新しく新鮮なデザインを提案していく。


しかし、古いものが持つスタイルと


カルチャーの美点はそのままに。


それは、ブランドが持つ“バランス”であり、


このバランスが、AZUL BY MOUSSYの


“NU STANDARD”となる。


自由になれる、新しい自分らしさに出会える。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						Make Me Change





SKATER、SURF CULTUREをベースに


HEALTHYな身体を引き立てるオーセンティックな素材のTEEとDENIM。


PEACEFULでTIMELESS、DAILYなORIGINAL BRAND。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						HIDDEN BEAUTY〔隠された美〕


『誰かの為に無理をして装うのではなく服を纏う者が最高に贅沢な気持ちになれる服』

本質の美は隠された所にあると考えます。

着る人だけが感じる着心地の良さや体のフィルムをあえて隠し創り上げるシルエット

それらを重要視して女性的な美しさを表現しています。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						自分らしく生きることの美しさを知っている女性たちへ

「BLACKコーヒーが似合う女性」 －混ざり気のない、潔い姿勢－

「Mode Basicアイテム」 －飾らない等身大の自分－

「徹底的に着心地の良い素材」 －着る事にこだわりを持った女性－

「人間工学に基づいた美シルエット」 －自分に似合うものを知っている女性－

それこそが、さらに洗練された輝きを放つ

シンプルだからこそ、常識にとらわれず自分らしく洋服を纏う

そんなクレーバーなおしゃれを楽しんでもらいたい。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						STACCATO(スタッカート）は、世界中の女性のために生まれたシューズブランドです。

スタイリッシュで洗練された高感度、高品質なレザーシューズを、デイリーに活躍するカジュアルからドレッシーラインまで幅広くラインアップ。

デザインはもちろんのこと、履き心地にもこだわったコンフォータブルなシューズをご提案いたします。

STACCATOのシューズが個性的で素敵な毎日を演出してくれます。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						凛とした強さ、知性、品格。揺るぎない「芯」。

RIM.ARKが目指すのは、自立した女性の美しさを引き立てる服。


無駄を削ぎ落としたシンプルでミニマルなデザイン。

ものづくりの息吹が感じられる素材、立体的なシルエット。

トレンドにとらわれない、タイムレスで本質的なアイテムを通して

纏う人の内面的な豊かさを表現したいと考えます。




それは、季節も年月も超えて愛することができる服。

着るほどに身体と心になじみ、ともに年を重ねることができる服。


RIM.ARKの「芯」が心のどこかに響いて手に取ってくださった方に

長く大切に着続けていただけるような服を。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						SOMEWHERE YOU BELONG “あなたが調和するどこかへ”





人にはそれぞれ自分と調和する場所がある。

日常と離れた「どこかに」そんな場所を求めて旅をする。

自分の感覚に素直にそこで得たものを受け入れ、身を委ね調和していく。

そしてまた新しい自分になっていく。

そんな場所で身に纏いたい日常と非現実が交錯する服を表現します。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						僕ら日本人において最も重要な文化の一つ、

そして、世界に誇る偉大なポップカルチャーである

「Anime」、そして「Fashion」。

それらをつなぐ新たな架け橋となることを目指し、生まれたプロジェクト、

それが「R4G=Respect For Geeks」です。

僕らの日々の生活で交錯する二次元と三次元、聖地巡礼、

祈りにも近い絶対愛の上に存在する崇高なポップカルチャーの一つである「Anime」。

僕らは今、無意識にその幻想と現実のはざまの中に生きています。

インターネット以降そのムーブメントは更に天高く走り続け、

さながらSF映画のような現象が

日々僕らの周りに巻き起こり続けています。





この日本の「いま」を、

改めて衣服というライフスタイルの現場にインストールするという試み。

日本から世界へ。

今だからこそできる圧倒的な爆発力を持つ

クリエイションを目指し、世界に発信したい！

という想いから、このプロジェクトは始まりました。

この揺るぎない圧倒的クオリティのカルチャーを今まで支え、

且つ、メインストリームに到達させたのは、

紛れもなく愛すべきガチオタ「Geeks」たちです。

その彼らへ、絶対の敬意と尊敬の念を込め、

そしてこれから「Anime」を知る人たちへ、

その素晴らしさを伝えたい。

「Anime」の持つ絶対的な魅力は、

その「世界観」だと僕らは捉えます。

アニソンを聞くだけで、

アニメのキャラクターを街で目にするだけで、

瞬時に僕らの脳内にはアニメの

世界がフラッシュバックする。

そんな「愛」そのものを「纏う」という

「R4G」のコンセプトがどのように世界に届いていくのか。

いや、どうにか世界に届けたい！





僕らはこの創作の現場を、LAB（実験場）と定義し、

徹底してアイデアの反芻を繰り返してきました。

世界のGeeksたちへ、「Anime」を愛する全ての人たちへ、

そして、まだ見ぬ素晴らしいこの世界への導きとして。

僕らは触媒（カタリスト）となり、

今まで見たことのないこの化学変化の目撃者でありたい。

そして、「Anime」を愛する全ての人と、

これからもっと繋がっていきたい、と切に願ってやみません。





この熱い想いよ、どうか、世界に届け。





Respect For Geeks!!!!
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						BRAND CONCEPT
					
	
						松本恵奈がキュレーターとしてブランディングする新業態「STYLEMIXER」

コンセプトは「I STYLE MYSELF」

お客様が商品をセルフコーディネートできるバラエティーに溢れたアイテムを展開。

海外からの買い付けたビンテージの１点もの、オリジナルアイテムやコラボレーションアイテムなど型にはまることなく、お客さまが今欲しいものを提供します。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						VINTAGE／CASUAL／STREET



媚びない強さとしなやかな女性らしさが共存するスタイルー



LAGUA GEMの掲げる女性像は

何ものにも縛られず自分らしいスタイルをもった女性



カジュアルなアイテムにストリート＆ヴィンテージテイストをミックス



メンズライクになりすぎない

女性らしさとバランス感のある着こなしにこだわった

新しいカジュアルスタイルを提案
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						BRAND CONCEPT
					
	
						ギリシャ語で“あなたへ”という意味を指すym(イム)


『私から“あなたへ”の思いを形へ』
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						BRAND CONCEPT
					
	
						現代を生きる女性の毎日を最高にしたい



女性である事の喜びを感じる服



HeRIN.CYEらしい色彩豊かなバリエーション



いつもの着こなしにエレガントな要素を取り入れ、絶妙なバランスやポイントを加える



オリジナリティのあるアイテムを提案し続けます
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						BRAND CONCEPT
					
	
						TIME IS FIRST, WOMAN IS BEAUTIFUL

時間は有限、美しさは無限。


働く女性、子育てをする女性、家事をする女性ー

現代の女性はみんな、年齢問わず時間に追われて忙しい・・・

「少しの時間も大切にできたなら。自分のための時間が作れたら。」

きっと女性は内面にも外見にも磨きをかけて、さらに美しくなれるはず。

女性の毎日に寄り添うAZUL ENCANTOのアイテムは

着るだけでスタイルアップと女性の心を解放してくれるブランドです。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						アパレルメーカーが展開する「SHEL'TTER GREEN」は国内外から直接仕入れた

種類豊富な観葉植物や鉢などのガーデニング雑貨を販売。

アパレルならではの接客力と商品の見せ方で客様に似合う、素敵なグリーンを提案します。



店頭での販売にとどまらず、個人邸宅のエクステリアや植栽を手掛けるガーデニング事業、

オフィスや施設などの緑化をサポートするレンタル事業も展開しています。

一部の商品には廃棄される洋服などの繊維から作ったポリエステル繊維リサイクル培地を使用し、

衣類の焼却処分によるCO2排出の削減に取り組んでいます。
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						BRAND CONCEPT
					
	
						「TUIN」(チュイン)とは、オランダ語で「公園」や「庭」「広場」といった見通しの良い場所、

「greenery」は緑樹や温室、環境問題への関心といった意味があり、

その中には私たちのたくさんの想いが込められています。





様々な成長過程の植物や多種多様な鉢が並ぶ店内は、

まるで植物のワイナリーのようであり、

お客様にテイスティング（選んで）いただき、

草木と鉢のコーディネートを楽しめる場所になっています。
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